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— Podstawowe informacje o Artifex Mundi

PROFIL WYBRANE INFORMACJE RYNKOWE

+  Producent i wydawca gier komputerowych
. . . . ISIN PLARTFXOO0O0T1
+ 20 lat doswiadczenia na rynku gier
L , Liczba akcji 11.887.599
+ 120 pracownikéw i statych podwykonawcow "
Kapitalizacja® 235 min zt
Cena/zysk? 9,2
STRUKTURA AKCJONARIATU
(wedtug gtosow na WZ)
Porozumienie akcjonariuszy
Robert Mikuszewski WYBRANE DANE FINANSOWE
® Warsaw Equity ASI Sp. zo.o Dane skonsolidowane w min PLN 2025r. 2024 .
= NN OFE Przychody ze sprzedazy 96,0 103,5
Znormalizowana EBITDA® 30,0 35,7
B G5 Entertainment AB
Zysk netto 25,4 27,4
B Free float
1) Porozumienie miedzy Tomaszem Grudzifskim, Jakubem Grudzifskim, Kamilem Urbankiem, Rafatem Wronskim, Bozeng 2) Kapitalizacja i C/Z obliczone wg kursu akcji na dziefi 2026-04-10

Grudzinskg oraz Bogdanem Grudzihskim dotyczqce prowadzenia trwatej polityki wobec spétki oraz nabywania przez

akcjonariuszy akgji spotki 3) Wynik oczyszczony z bezgotdowkowych kosztow programu motywacyjnego

i ARTIFEX MUNDI WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR| 3




v’

Jroczenie

o L3




— Wydatki konsumentow na gry s3 na ATH

GLOBALNE WYDATKI NA GRY

L 2025
|d USD; free-to-pl
200w Mobile (m gry premium i free-to-play) +5% rdr.

PC

180
m Konsole
160
140
120
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60
40

0

1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020 2025

Zrédto: The State of Video Gaming in 2026
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— Zaangazowanie graczy jest nadal ponizej okresu preCOVID

USA: ZAANGAZOWANIE KOREA PLD: ZAANGAZOWANIE
(populacja 5+) (Populacja: 10-64, wedtug platform)

80% 80%
70%

70%
60%

60% 50% Mobile
0% M

20% 30% PC
20%

40% Konsole
10%

30% 0%

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Zrédto: The State of Video Gaming in 2026
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— Polaryzacja gier sie utrzymuje

100
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GLOBALNE WYDATKI NA GRY MOBILNE
WEDLUG WIEKU GRY
(mld USD, z wytgczeniem chinskiego rynku )

m 11+ lat

H 6-10 lat

M 4-5|at
2-3lata

B Tegoroczne premiery

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Zrédto: The State of Video Gaming in 2026

iARTlFEX MUND I
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GLOBALNE INSTALACJE GIER MOBILNYCH
WEDLUG WIEKU GRY
(mld instalacji, z wytgczeniem chinskiego rynku)

11+ lat

M 6-10 lat

M 4-5|at
2-3lata

W Tegoroczne premiery

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
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— Gry wideo - najwiekszy rynek rozrywki na swiecie

WYDATKI KONSUMENTéW NA ROZRYWKE W 2024
(mld USD; globalnie)

$184B

$126B

$65B

$30B

Gry wideo Film (digital video) Ksigzki Muzyka

Zrédto: The State of Video Gaming in 2026
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— 2025 r. w skrocie

OPERACYJNY ISTOTNY PROGRES, WYNIKOWY MALY KROKW TYL

W minionym roku projekty mety Unsolved i gry Void Hunters rozwijaty sie zgodnie z
harmonogramem i wysokimi wobec nich oczekiwaniami. Biezqcy biznes, ze wzgledu na mniej

sprzyjajgce warunki makro (staby USD) oraz rynkowe (rosnqca konkurencja na rynku reklamy),
96,0 odnotowat spadek przychodéw i marz.

min PLN
PRZYCHODOW

24,5
min PLN

F W 28,5
21,3
= Y

33,9

min PLN 11,0
ZYSKUNETTO 2020 2021 2022 2023 2024 2025

B Przychody [m PLN] Wynik netto[m PLN] Srodki pieniezne [m PLN]

i ARTIFEX MUNDI WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR| 10




— Komercjalizacja Unsolved

UNSOLVED. MIESIECZNE PRZYCHODY
(MLN PLN)

8079 1 7876 __77 M 7979 78 7,6

8,1 8,3
71 71 753 7,3 7,2
6,4
5,1 53
3,9
3,3 I

sty 23 lut 23 mar 23 kwi23 maj23 cze23 lip23 sie23 wrz23 paz23 lis23 gru23 sty 24 lut24 mar 24 kwi24 maj24 cze24 lip24 sie24 wrz24 paz24 lis24 gru24 sty25 lut25 mar 25 kwi25 maj25 cze25 lip25 sie25 wrz25 paz25 lis25 gru25 sty26 Ilut26 mar26

WYNIKI

+ 2023 70,8 min PLN + Q12024 24,7 min PLN

+ 2024 95,0mIinPLN  +347 + Q12025 249mIinPLN  +1%
+ 2025 90,4mInPLN  -5% + Q12026 235mIinPLN  -6%

WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR| T
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— Komercjalizacja Unsolved

UNSOLVED. PIERWSZA MARZA
(MLN PLN)

40 39 g 4,0

4,0
3,6 3,73 3,8 3,8
333, 35 3,4 ' 3,4 3,5 3,535 5 34 34
’ 31 3, 3,1 32 31 33
2 27 2,4
% ,
2,2 2,2
2,0
s V7
1 I I

sty 23 lut 23 mar 23 kwi23 maj23 cze23 lip23 sie23 wrz23 paz23 lis23 gru23 sty 24 lut24 mar 24 kwi24 maj24 cze24 lip24 sie24 wrz24 paz24 lis24 gru24 sty25 lut25 mar 25 kwi25 maj25 cze25 lip25 sie25 wrz25 paz25 lis25 gru25 sty26 Ilut26 mar26

WYNIKI

+ 2023 30,1min PLN + Q12024 10,8 min PLN

+ 2024 43,1 min PLN +43% + Q12025 11,0 min PLN +1%
+ 2025 38,8mIinPLN  -10% + Q12026 10,8 mInPLN  -1%

WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR| 12
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— Unsolved - pozyskiwanie graczy

WYDATKINA UA WEDLUG RYNKOW AKWIZYCJA GRACZY
mT28T3 mTl (MLN PLN)

+ Inwestycje w baze graczy dla Unsolved:

60 + RynkiTI: 6% spadek rdr.
50 + RynkiT2/T3: 52% wzrost
40
30
20
‘° B
.,
2021 2022 2023 2024 2025

i ARTIFEX MUNDI WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR| 13




— Unsolved - ekspansja na rynkach T2 & T3

KOMERCJALIZACJA UNSOLVED NA RYNKACHT2&T3 LOKALIZACJE
(dzienne przychody, tys. PLN)
Wersje jezykowe Unsolved:
angielska, niemiecka, francuska, wtoska, portugalska,
hiszpanska, polska, koreanska, turecka, japonska, chinska,
ukrainska, rumunska, szwedzka, niderlandzka, wegierska,
czeska, stowacka, grecka, rosyjska, chorwacka, norweska,

60
dunska, butgarska, finska, indonezyjska, wiethamska
WYNIKI
+ 300% wzrost dziennych przychodoww T2i T3
30
0
MAJ 25 PAZDZIERNIK 25 MARZEC 26

i ARTIFEX MUNDI WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR| 14




— Makroekonomia a wyniki Unsolved

UNSOLVED. MIESIECZNE PRZYCHODY
(MLN USD)

2,2 2,2 2,2 2,2

A
2,0 21 -
o ¥ || 1919 20 20 19 19 19 19 22 190 19 19 1,9 20
1 7 1 7 1’8 ? 1,8 ! ! 1,8
1,7 1,6 1,7
1,2 2
0,9
0J|I

sty 23 lut23 mar 23 kwi23 maqj23 cze23 lip23 sie23 wrz23 paz23 lis23 gru23 sty 24 Iut24 mar 24 kwi24 maj24 cze24 lip24 sie24 wrz24 paz24 lis24 gru24 sty25 lut25 mar25 kwi25 maj25 cze25 lip25 sie25 wrz25 paz25 lis25 gru25 sty26 lut26 mar26

WYNIKI

+ 2023 17,0 min USD + Q12024 6,0 min USD

+ 2024 23,7mIinUSD  +39% + Q12025 6,1mIinUSD +1%
+ 2025 23,8 mIinUSD  +1% + Q12026 6,3mInUSD +3%

i ARTIFEX MUNDI WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR| 15
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— Metagra Unsolved - gtowne kamienie milowe projektu

GOLD

Start rolloutu

2024 : 2025 : : 2026

° Dekorowanie - kompletne ° Iteracje rozwigzanzMS 1.0 ° Petla gtéwna o Iteracja rozwigzan z Alphy ° Lokalizacje

doswiadczenie

o Satysfakcjonujgee * meta-progresja ° Finalizacja FTUE ° Analityka
° Testowe krainy dekorowanie * zarzgdzanie dekoracjami ° Finalizacja UI/UX ° Testy, bugfixing
H Dekoracje w wersji * frophy room 6 Dodatkowe krainy ° Optymalizacja
prefinalnej o FTUE o Finalizacja dekoracji
5 Kraina startowai startowy 6 Oferty

set dekoragji 5 Balans

i ARTIFEX MUNDI WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR| 20




— Unsolved - plan gry na lato

10% 50%

wdrozenie wdrozenie

50%

. . Petne
wdrozenie

wdrozenie

T3iT2 T3iT2

CO CZEKA NAS LATEM?

+ Techniczny check (z ukrytg Metq i po wiqgczeniu Mety)

+ Ujednolicenie wersji Unsolved

+ Pierwsze miarodajne dane z ,,lejka” sprzedazowego

+ Pogtebione (w oparciu o opinie duzej proby graczy) oceny i wnioski
nt. atrakcyjnosci poszczegolnych elementéw mety (mapa, dekoracje)

+ Start kluczowych AB testow

iARTIFEX MUND I

globalne

CZYM NIE BEDZIE LETNI UPDATE UNSOLVED?

+ Update, ktéry od razu trafi do wszystkich graczy

+ Update, ktéry z dnia na dzien skokowo zwiekszy KPI Unsolved

+ Update, ktéry od pierwszego dnia otwiera nam droge do
agresywniejszego pozyskiwania graczy dla Unsolved

+ Update, po ktérym mozemy zajqgc sie czyms innym

WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR| 21




— Unsolved - cele na 2026 r.

WERYFIKACJA
RYNKOWEGO
POTENCJALU

UNSOLVED Z META

MAKSYMALIZACJA
SZANS NA SUKCES
NOWEJ META GRY

1 y.

MAKSYMALIZACJA
KOMERCYJNEGO
POTENCJALU OBECNEJ
WERSJI GRY

3 &

i ARTIFEX MUNDI WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR| 22
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— Void Hunters - filary

DL i N4 i &

DARK PC/CONSOLE PREMIUM MEMORABLE DEEP MEANINGFUL
FANTASY VIBE QUALITY CHARACTERS SYSTEMS GAMEPLAY

i ARTIFEX MUNDI WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR| 25



— Void Hunters - otoczenie konkurencyjne

Lifetime* Last 12m*
Apps Revenue = (%) Revenue = Downloads Cumulative RpD
Sum Sum Sum
R“"D Shadow Legends 152 306 833 ® 7074 653 15,46
e > = @ | B WW (74 Countils) $2 001 929 972 $ §1546 \
: . e SU mmoners War
5 2RI VEal 79 480 484 984 736 26,73
> R @ B £ © Ww (74 Countries) $1351213011 $79 480 454 36 >
: _ Star Wars™: Galaxy of Heroes
= = 62741752 » 4348 209 1099
> 1o | YR e ot $1104555195 o $ 4348209 __$1099
\) R ® lﬂ B B G ww (74 Counties $811677 253 ® $ $1, J
( Watcher of Realms - US )
5 Y 42023 845 @ 3012910 1337
> R @ '9 I 3 ) Ww (73 Countries) $143 097 ﬂl ¢ S —_— —_— $—
: Dragonstride: Legacy Reborn 14 595 771 921 361 488
» R ® ¥ B 8 © ww (65 Countries) $91207732 S Al 61 $4,
\_ J
: Age of Magic: Turn Based RPG 6 649 570 ® 1009 090 423
> R @ ' & B 1) WW (74 Countries) 547189 43% S - - $ e
[ o Kin Arthur Legends Rise \
5 [ ] 4 365096 » 700602 503
Y R ® '3 B il (73 Sounries §26 155710 $ 5 02 $5,03
@ Infinite Msgloraid . 3313653 @ 555925 6,13
> = @ | R B W (73 Counties) §21 606 211 $ 3 5 $6,
_ Awaken Chaos Era (CBT)
6920808 » 320392 » =15708 11,23
\_ > '& ) WW (74 Countries) S S 3_ J
~ Expandall  Total value $5 605 553 147 $410 607 942 25611132 $109,15

i ARTIFEX MUNDI * Bez D2C (ok. 20-25% share)
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— Void Hunters - otoczenie konkurencyjne
nAsS

SHADOW LEGLENDS

DRAGENSTRIDE

i ARTIFEX MUNDI WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR| 27



— Void Hunters - harmonogram produkcyjny

Alpha

Beta Launch

1
2021 2022 2023 2024 2025 2026

Conception VS TSL MVP
: :
1 1
1
l

Al h a Gra w wersji feature complete, bez zamknietej zawartosci,
p z dopracowanym poczqgtkiem gry.

Najwazniejszy cel Alpha: weryfikacja krotkoterminowej retenc;ji.

1 ARTIFEX MUNDI WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR| 28



— Void Hunters - filary kampanii marketingowej

TWORCY TRESCI

. p KAMPANIE MARKETINGOWE
* Naturalne, organicznie tworzone

frescispieraa e * Najbardziej szczegdtowe

Al targetowanie
spotecznosci gry

SPOLECZNOSC

» Skupiona wokot Discorda
* Zjawisko social proof
* Zaangazowana spotecznosé

przycigga kolejne osoby

Szczegbtowe
targetowanie

Spotecznosé

Kampanie
reklamowe

Szczegbtowe
targetowanie

Social Proof

Tworcy tresci

Wptyw

1ARTIFEX MUND I

WWW.ARTIFEXMUNDI.COM

STR|

30



— Budzet marketingowy do Hard Launch

~3.5 MLN PLN

N
A

Kampanie Spotecznoéé Tworcy tresci
reklamowe
~25% ~25% ~50%

1 ARTIFEX MUNDI WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR| 31



— Harmonogram startu promocji Void Hunters

26.02.2026

Closed
Alpha

Discord, ok 150-200 oséb
Build (iOS, Android, PC)

Cel - test techniczny

”

12.03.2026

Reveal

Do 10 Content Creatorow
Strona WWW
Newsletter

Social media

Steam frontpage

Otwarcie discorda

Cel - poczgtek budowy

community

”

N B & & F

Oben
Alpha

15-30 Content Creatorow

1-3 influenceréw (> 100k sub.)
Otwarcie Discorda (2k cztonkéw)
Kampanie awareness

Build (iOS, Android, PC) > 1k graczy

Cel - weryfikacja rynkowa na

grupie ~lk graczy

1ARTIFEX MUND I
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— Alpha w liczbach

Po zaledwie kilku dniach otwartych testow przebilismy marketingowe zatozenia...

>10k

graczy

>200

materiatow
na YT poswieconych
VH

>k

peak
wgrze

>300k

odston filmow
w SM (trailer, materiaty
content creatorow)

>13k

cztonkow serwera
VH
na Discord

>40k

wejs¢ na strone
www Gry

lARTIFEX MUND I

WWW.ARTIFEXMUNDI.COM
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— Mocne strony Void Hunters w opiniach graczy

Dopracowane

Wymagajqgcy, _ w4 sy Catkiem wysoki
postacie, tak graficznie
angazujgcy gameplay poziom trudnosci

jak i mechanicznie

Mroczny, wciggajgcy Skill-based

ewiat progression

1 ARTIFEX MUNDI WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STRI 34



— Void Hunters - zaangazowanie

Retencja

+ Najlepsza retencja w historii

studia.

+ Prawdziwie angazujgcy mobile

RPG?

1 ARTIFEX MUNDI WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR] 35



— Co dalej?
Marketingowy sukces Open Alpha...

Q2/Q3 2026 elyleyl Q12027

Open Soft Hard
Beta ” launch ” Launch

[] Cata gra (iOS, Android, PC) [] Cata gra (iOS, Android, PC) [] Cata gra (iOS, Android, PC)
[] ~5k graczy ] KrajeT2iT3 [] Kraje T1(plus T2i T3 z SF)
Cel - potwierdzenie USP gry Cel - test monetyzac;ji

na szerszej grupie graczy

1 ARTIFEX MUNDI WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR| 36



— Co dalej?

... stwarza podstawy dla rewizji planéw premierowych Void Hunters!

Open o
Beta °

Cata gra (iOS, Android, PC)

~5k graczy

Potwierdzenie USP gry

”)

elyloyl

Soft
launch

[] Cata gra (iOS, Android, PC)

1 Caty swiat

Cel - test monetyzacji

Q12027

» Hard

Launch

[] Cata gra (iOS, Android, PC)

[1 Caty swiat

1ARTIFEX MUND I
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— Perspektywy na 2026 r.

Przychody Artifex Mundi

oraz sytuacji na rynku reklamowym, ograniczony wptyw nowej meta oraz

Przychody z komercjalizacji Unsolved pod presjg m.in. czynnikéw makro
' SF Void Hunters na przychody

Stabilny poziom inwestycji w UA dla obecnej wersji Unsolved, z
Wydatki na akwizycje graczy » prawdopodobnym istotnym wzrostem w IV kw.

< Pierwsze inwestycje w baze graczy dla Void Hunters
< EBIT »

Naktady na rozwéj gier » Wzrost wydatkdéw na rozwdj gier, koszty klasycznego marketingu

Stan srodkow pienieznych »

1 ARTIFEX MUNDI WWW.ARTIFEXMUNDI.COM STR| 39



— Perspektywy na 2027 +

+ Dowozimy cele produkcyjne.
+ Metagra potwierdza swéj potencjat.

+ Przekuwamy odbior i feedback z alphy

w petnqg gre.

+ Jesli Swiat nie na stanie na gtowie

z jakiegokolwiek powodu, to....

Przychody Artifex Mundi

o

Wydatki na akwizycje graczy

o

EBIT

Naktady na rozwéj gier

Stan srodkow pienieznych

aaye: o o

1ARTIFEX MUND I
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iARTIFEX MUNDI

Zapraszamy do kontaktu

) ir@artifexmundi.com

Btazej Dowgielski
M b.dowgielski@emakmedia.pl

Qy  +48 692823 744
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